
Ladda ditt varumärke!



Vad är unikt med Fairtrade/Rättvisemärkt?
• Ett minimipris som täcker produktionskostnaden
• En extra premie för utveckling av lokalsamhället och höjd levnadsstandard
• Kriterier med fokus på odlare inom småskaligt jordbruk
• Kriterier med fokus på att öka anställdas inflytande (t ex premiekommittén)
• Producenterna är en del av Fairtrade och delaktiga i utvecklingen av 
kriterierna 

En unik produktmärkning
Utveckling och inflytande för människor i utvecklingsländer 



Dessutom …
• Stor geografisk spridning och ett 20-tal produktgrupper
• Oberoende kontrollorgan med ISO65-ackreditering
• Handelstransaktionen kontrolleras
• Krav på mängden Rättvisemärkt råvara i en produkt
• Inte bara kontroller – även kunskapsstöd i utvecklingsprocessen

En unik produktmärkning
Utveckling och inflytande för människor i utvecklingsländer 



Budskap och grafisk form
Fokus på produktmärkning och att nå ännu fler!

Tidigare budskap och form Budskap och form fr.o.m. jan -08



Drygt 75 procent av dagens konsumenter internationellt vill att företag ska ta 
ett samhällsansvar vid handel med utvecklingsländer. Hela 72 procent anser 
dessutom att oberoende certifieringar, såsom Rättvisemärkt, gynnar denna 
utveckling. 

Ökade krav från konsumenten
… på företags samhällsansvar – och vikten av certifieringar  

Källa: Globescan, 14500 respondenter i 15 länder. Okt-dec 2008.



78% hjälpt kännedom

Källa: ECI, årlig kännedomsmätning. Telefonintervjuer, 600 respondenter.

Har du hört talas om Rättvisemärkt, en produktmärkn ing som bidrar till förbättrade arbets-
och levnadsvillkor för odlare och anställda i utvec klingsländer?

38% 39%

47% 49%

64%
70%

78%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Mättillfälle 
(ca dec)



700 miljoner kr i konsumentvärde
165 % ökning 2007 och 75 % ökning 2008
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26 diplomerade 
Fairtrade City-kommuner

0

5

10

15

20

25

30

2006 2007 2008 2009

Antal diplomerade 
kommuner i Sverige

Ytterligare 112 kommuner har initierat arbetet med att bli diplomerad. 
Totalt alltså 138 kommuner som jobbar med Fairtrade City-frågan, av 
Sveriges 290 kommuner.



Rättvisemärkt i media
Exempel från dagspress, branschmedia, webb och radio



Marknadsaktiviteter 
Sammanfattning av Fairtrade Fokus 2009

Utomhusreklam

Skyltning/provsmakning i butik

Kampanjbilaga

ProducentbesökEvents på stan

Kampanjsajt Media/PR

Nordic Fairtrade Challenge



Att marknadsföra Rättvisemärkt 
Exempel på butiksmaterial och skyltning

Affisch på fasad

Hyllkantsskylt A5 Provsmakning Gavel med utbud av 
Rättvisemärkt

Flaggspel
Provsmakning
Affischer

Hyllkantsetikett och
informationsblad



Att marknadsföra Rättvisemärkt
Exempel på butiksmaterial och skyltning

Hyllkantsskylt A4 och produktblad A6 Hyllvippa 12x10 cm och produktblad A6  



• Ta strategiska beslut och sätt mål 
• Utöka ditt utbud av Rättvisemärkt
• Marknadsföra ditt utbud och engagemang 
• Delta i Rättvisemärkts årliga kampanj
• Servera Rättvisemärkt på jobbet
• Utbilda personal kring Rättvisemärkt
• Besök producenter

Ladda ditt varumärke!
Exempel på hur Rättvisemärkt kan bli en del av ditt arbete



This is an historic moment for our 
company. I am proud that the 
nation's favorite chocolate bar will 
display the FAIRTRADE Mark. I 
was in Ghana last month and saw 
how vital it is that businesses 
support their partners and the 
communities they live in. 
Todd Stitzer, Cadbury Chief Executive

Varför satsa på Rättvisemärkt?
Att göra skillnad som företag 



Varför satsa på Rättvisemärkt?
Att bli attraktiv för konsumenten

“I know that Fairtrade works. I have 
seen the positive impact on the 
banana growers in the Windward 
Islands since we decided at the end of 
2006 to move Sainsbury’s bananas to 
100% Fairtrade. But we are not doing 
this for altruistic reasons – we know 
that our customers support the 
objectives of Fairtrade in helping 
guarantee farmers in the developing 
world a fair and stable price.”
Justin King, CEO, Sainsbury’s



Genom att sälja de här 
produkterna blir vi också en aktör 
som man gärna lyssnar på och tar 
hänsyn till. Vi blir ett företag som 
anses ligga i framkant.
Björn Wittmark, Giertz vinimport

Varför satsa på Rättvisemärkt?
Att driva utvecklingen



Vi har anställt många 
unga tjejer och killar den 
senaste tiden och de är 
väldigt uppmärksamma 
på frågorna om socialt 
ansvarstagande inom 
näringslivet.
Anna Fast, sortimentsansvarig SJ AB

Varför satsa på Rättvisemärkt?
Att bli attraktiv som arbetsgivare



• Leverantörer och återförsäljare
• Dagligvarukedjor
• Butiker och andra köpställen
• Fairtrade City och kommuner 
• Företag och arbetsplatser
• Universitet och skolor
• Ideella organisationer och medlemsorganisationer
• Kyrkor och församlingar

Hur kan Rättvisemärkt stärka 
just ditt varumärke?



Rättvisemärkt
Åsögatan 115
116 24 Stockholm
Tel: 08-1220 89 00
www.rattvisemarkt.se


