A IRTRADE Lokal kampanjsamordnare 2010

RATTVISEMARKT Glimtar av innehallet i utbildningen

Ar du intresserad av att bli lokal kampanjsamordnare under
Réattvisemarkts kampanj Fairtrade Fokus 2010? Syftet med Fairtrade
Fokus ar att 6ka kannedomen om och konsumtionen aRattvisemarkt for
att genom handel bidra till férbattrade arbets- ochlevnadsvillkor for odlare
och anstallda i utvecklingslander. Har foljer nagraglimtar ur det spackade
och inspirerande programmet. Var med och gor skillad — bli lokal
kampanjsamordnare!

| ar erbjuder vi en utbildning pa vackra Kaggeholstatt i Stockholm. Utbildningen ar mycket
varierande med foreldsningar, grupparbeten och tipkhk kampanjarbete. Utbildningens
Overgripande tema ar hur du som lokal kampanjsanavedkan vara med under Fairtrade Fokus
2010 och engagera frivilliga samt samordna kampapgedin ort. Utbildningen kommer att forse
dig med konkreta verktyg i ditt uppdrag som lokaiipanjsamordnare, ge dig vardefulla natverk
och ny frasch kunskap om Raéttvisemarkt. Vi kommeksa inspireras av berattelser fran
Rattvisemarkts producentresa till Malawi och 1ass ener om hur man engagerar frivilliga och
leder en grupp. Givetvis kommer vi ocksa agna mtytikeat erfarenhetsutbyte fran forra arets
fantastiska lokala kampanjsamordnare, och mycket me

Har kommer nagra glimtar ur programmet (ev. andringar kan ske):

Framgangar och fallgropar, att leda och inspirera!
Eva Nordstrom, t.f. chef pa Sektor 3 - tankesmefijadet civila samhallet.

Har tanker vi hogt och lagt kring arets kampanilldsotips och idéer med
varandra och kickar igdng kreativiteten infor Faite Fokus. Vi tar tid till att
titta narmare pa forra arets kampanjs framgangarfaltgropar, och far tips och
rad om hur man engagerar frivilliga samt hur maetesn grupp.

Rattvisemarkt —
Helena Markstedt, generalsekreterare pa Réattvisémar

Tillsammans med Helena far vi tid att forma svartgddvad ger man for svar pd knepiga
frdgor om Rattvisemarkt? Vi gar ocksa igenom grunde Rattvisemarkt, har en liten
kommunikationsskola och far en inblick i vad somdbér internationellt!




Gor skillnad genom att fika och lara dig mer om soiala medier!
Erik Wagner, Rattvisemarkt

Aven i &r hugger vi tag i Fairtrade Challenge, &vlihg mellan Sverige, Danmark och
Norge, som gar ut p& att f& flest personer att Ristvisemarkt den 27:e oktober! 2009
stod Sverige som segrare, men nu smider Norge acim@rk planer och strategier for
hur de ska vinna Over Sverige 2010. Erik Wagnepiiasar oss i hur vi kan goéra

skillnad genom att fika! Han kommer ocksa att guida genom sociala medier, hur kan
vi anvanda oss av dessa verktyg for att na ut raeaplnjen?

Kampanjen i sin helhet — idéer, verktyg, teamwork ch
praktiskt arbete!
Andréa Résberg och Sara Hugosson, Rattvisemarkt

Andréa och Sara ar pa plats under hela utbildnirfgemtt
stétta dig i det personliga planeringsarbetet. Denter
ocksd att visa fantastiska bilder och dela med aig
solskenshistorier fran forra arets kampanj, sanitader i
kampanjbudskapet for Fairtrade Fokus 2010!

Utover detta planeras det for harliga hang, trevhigdltider, spannande tavlingar och en séndag at@ap&njen

smygstartar pa "Smaka p& Stockholm” i Kungstradgard

Later det intressant?
Anmal dig senast 15 mars genom att fylla i detrmidar du finner har:
http://www.rattvisemarkt.se/forms/response.htm?fi3gh

Mer information

Vid fragor eller funderingar, kontakta Andréa Rasbpa andrea.rasberg@rattvisemarkt.se eller
telefon 08-1220 89 09.
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