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FAIRTRADE

Drygt hélften av alla svenska konsumenter har képt minst en Rattviseméarkt produkt under
det senaste halvaret. Det framgar av en nyligen genomférd undersékning av ECI.
Resultatet visar ocksa att Réattvisemarkt idag &r den tredje mest kdnda produktmark-
ningen i Sverige, efter Svanen och Krav.

- Det &r gladjande att se att svenska konsumenter valjer Rattvisemarkt i allt hdgre utstrackning.
Det innebar att allt fler odlare och anstalla i utvecklingslander kan férbattra sina arbets- och
levnadsvillkor, sager Helena Markstedt, generalsekreterare pa Rattvisemarkt.

Den forsta Réattvisemarkt-certifierade produkten lanserades pa den svenska marknaden 1997.
De forsta aren lag utbud och efterfragan pa relativt ldga nivéer, men tog sedan fart i mitten av
00-talet. Den svenska konsumentens kdnnedom om Réattvisemarkt foljer ett liknande monster,
med en utgadngspunkt pé 38 procents kédnnedom vid forsta mattillféllet 2002, till 84 procent i
slutet av 2009."

- Vér éarliga kampanj, Fairtrade Fokus, har varit en starkt bidragande faktor till den dkade
kéannedomen. Under kampanjveckorna i oktober kunde vi se en tydlig uppgang i konsumtionen
av Rattvisemarkt. Dagligvaruhandeln har ocksa blivit allt duktigare pa att tillgodose
konsumenternas 6kade efterfragan pa produkterna. Det har ar ett satt for bade konsumenter
och handeln att med enkla medel bidra till att starka odlarna i forsta ledet i handelskedjan
genom battre handelsvillkor och kriterier som framjar bade en socialt och miljdmassigt hallbar
utveckling, sdger Helena Markstedt.

ECl:s arliga kdnnedomsmétning visar att 63 procent av dem som idag kéanner till Rattvisemarkt
har kopt minst en Réttvisemarkt produkt under det senaste halvaret, motsvarande drygt
varannan svensk konsument.

D& konsumenten i undersdkningen uppmanas ndmna de markningar som han eller hon
spontant k&nner till hamnar Rattvisemarkt pa tredje plats (29 procent), foljit av Svanen och Krav
(52 respektive 50 procent).?

- Rattvisemarkt ar idag en valetablerad produktmaérkning pa den svenska marknaden. Men det
finns fortfarande mycket kvar att géra. Var malsattning &r att fem ganger fler odlare och
anstallda i utvecklingslander ska vara en del av Fairtrade till 2015, avslutar Helena Markstedt.

Mer information
For hela undersdkningsresultatet, se http://www.rattvisemarkt.se/cldoc/138.htm

For ytterligare information, kontakta Ola Hdiden, Kommunikationsansvarig Rattviseméarkt,
pa 08-1220 89 05 / 0709-205451 eller ola.hoiden@rattvisemarkt.se

" Hjélpt kénnedom. Fragestéllining: Kanner du till Rattvisemarkt, en oberoende produktmarkning som bidrar till forbattrade arbets-
och levnadsvillkor for odlare och anstéllda i utvecklingslander?
2 Spontan kannedom. Fragestallining: Vilka markningar pa livsmedel fér milio och etiskt hansynstagande har du hort talas om?



Fakta om Réattvisemarkt™

Nér du véljer Rattvisemarkt bidrar du till férbattrade arbets- och levnadsvillkor for odlare och anstallda
i utvecklingslander.

e Odlare och anstéllda far férbattrade ekonomiska villkor {

e Bamarbete och diskriminering motverkas (\

e Demokratin och organisationsréatten framjas v

e Lokalsamhallet utvecklas socialt och ekonomiskt FNRTRADE
e Miljthansyn och ekologisk produktion framjas

Idag finns det ett brett utbud av Rattvisemarkt att vélja ur, t ex kaffe, te, kakao, drickchoklad,
chokladkakor, bananer och annan farskt frukt, juice, ris, quinoa, glass, socker, musli, snacks/godis
och honung. Dessutom gér det att kdpa Réattvisemarkt vin, rosor, sportbollar, och produkter som
innehaller Rattvisemarkt bomull.

Rattvisemarkt &r en oberoende produktmarkning och din garanti for att en produkt uppfyller
internationella Fairtrade-kriterier. Rattviseméarkt &r den svenska representanten i Fairtrade Labelling
Organizations International, FLO.

Las mer pa www.rattvisemarkt.se




