& FrégOr OCh svar pa rapporten

FAIRTRADE
RATTVISEMARKT ”Vad UppnaS med raJ[J[VISGmarkmngr?”

Helena Johanssons rapport "Vad uppnas med rattvisemarkning”
ar en intressant injektion i debatten om hur vi tillsammans kan
minska fattigdomen i varlden. Rapporten baseras pa en
litteraturstudie utifran ett antal olika frdgestallningar som rér
effekterna av Rattvisemaéarkts arbete i Sverige och internationellt.

Flera exempel i rapporten visar pa den faktiska skillnad Réattvisemarkt gor for de
certifierade odlarna och rapportforfattaren menar att det finns positiva effekter. Men da
dessa positiva effekter sedan stélls i relation till ekonomiska teorier och andra exempel
som istallet forsdker pavisa att effekten ar férsumbar eller till och med negativ, da vinner
den sistnamnda argumentationen i rapporten. Rapportfdrfattaren drar utifran detta
foliande slutsats: "Rattvisemarkt ar inte I[6sningen for fattiga bonder”.

Helena Johanssons rapport ar ett viktigt underlag for fortsatta diskussioner om hur
Rattvisemarkt hela tiden kan utvecklas for att bidra till storsta majliga skillnad for sa
manga manniskor som mojligt. Detta utvecklings- och férbéattringsarbete pagar
kontinuerligt inom Fairtrade Labelling Organizations International (FLO).

Nedan ger Rattvisemarkt svar pa de huvudsakliga fragestéllningarna i rapporten.

"Rattvisemarkt ar inte I6sningen for fattiga bénder”

Det ar viktigt att komma ihag att Rattvisemarkt inte ar Idsningen pa varldens alla
problem. Att vélja Rattvisemarkt som konsument ar ett av flera sétt att paverka for en
battre varld, att gora skillnad och bidra till forbattrade arbets- och levnadsvillkor for de
som producerar vara varor.

| dagslaget gynnar Rattvisemarkt och Fairtrade internationellt drygt fem miljoner
manniskor i varldens utvecklingslander. | det stora perspektivet, sett till det stora antal
manniskor som lever i fattigdom, ar detta en 1ag siffra. Just darfér jobbar vi kontinuerligt
och ofértrutet med att Oka utbudet av och efterfragan pa Réattviseméarkt, bade i Sverige
och internationellt. Samtidigt pagar det ett omfattande arbete inom Fairtrade Labelling
Organizations International (FLO) for att kraftigt starka resultatet av var verksamhet.
Nagra exempel:
e \Verksamheten och kriterierna breddas till att omfatta allt fler produktgrupper
e Verksamheten férdjupas genom att FLO i annu hogre grad verkar som en brygga
mellan odlarna och olika féretag och ideella organisationer i respektive land, sa
att utvecklingen understdds fran flera hall samtidigt
e Verksamheten starks genom att tilhandahalla odlarna &n mer resurser, stéd och
kunskap i frdgor som ror bland annat internationell handel och produktionsteknik.

" Agrifood Economics Centre, 2009



Genomgripande for Rattvisemarkts vision ar att vi vill skapa férutsattningar for
utvecklingslander att handla pa schysstare villkor pa en internationell marknad och att i
denna vision gynna s& manga manniskor som mdjligt. En av malsattningarna for véar
verksamhet internationellt under de kommande aren ar att 25 miljoner manniskor ska
gynnas av Fairtrade 2015. Och arbetet slutar férstas inte har.

"Réattvisemarkt ar en nischmarknad”

De produkter som séljs som Réattvisemarkt utgdr idag en mindre andel av all handel
inom respektive produktgrupp. Men férsaljiningsdkningen, liksom resultatet av olika
attitydundersdkningar, visar tydligt pa en utveckling dar allt fler och stérre
konsumentgrupper vill gora skillnad genom sina dagliga kdpval.

Négra exempel: Hela 85 procent av de svenska konsumenterna anser att foretag bor ta
ett ansvar i handeln med utvecklingslander, dar manga ravaruproducenter arbetar och
lever under svara forhallanden.? | samma undersodkning sager ocksa 72 procent av
konsumenterna, bade i Sverige och internationellt, att just en oberoende certifiering &r
det béasta séttet att sakerstélla en produkts sociala och miljdméassiga garantier. | en
annan undersdkning sager sig 77 procent av de svenska konsumenterna vara villiga att
betala nagra kronor extra for en vara som ger odlaren en hdgre inkomst for sin ravara.®

Samtidigt vaxer hela tiden antalet Rattviseméarkt-certifierade produkter pd den svenska
marknaden — fran 550 st vid arsskiftet 2008/2009 till drygt 800 i november 2009 — i takt
med att allt fler leverantérer och dagligvarukedjor dkar sitt utbud och sin férséljining.
Utvecklingen i Sverige félier manga andra lander dar marknadsandelarna for Fairtrade
idag ligger over tio procent for flera produktgrupper.* Att marknadsandelen for kaffe |
Sverige idag uppgar till 3,4 procent innebér inte att siffran & densamma i morgon, an
mindre om fem eller tio &r.

"Det finns inte resurser att i stor skala finansiera ett minimipris som ligger
dver varldsmarknadspriset”

Rapportférfattaren argumenterar implicit for att det inte finns "resurser” for alla
manniskor att kunna leva pa sitt arbete, att "konkurrenskraft” &r liktydigt med en
prispress och en véarldshandel som bygger pa att vissa méanniskor tvingas fara illa for att
andra ska kunna konsumera sa billigt som mgjligt. Rattvisemarkts utgangspunkt &r att
all handel ska kunna ske inom ramen for befintliga internationella konventioner, sdsom
att skadligt barnarbete ar forbjudet och kan forhindras genom att foraldrarna far en
betalning som gar att leva pa.

Syftet med Rattvisemarkts minimipris ar att odlaren som lagst ska fa sina produktions-
kostnader tackta. Minimiprisets storlek och funktion ar kontinuerligt under utvardering

och revidering for att s& manga odlare som majligt ska gynnas sa mycket som majligt

av sin certifiering.

2 Globescan, hésten 2008. Undersdkningen omfattar totalt 14 500 respondenter i 15 lander. Se hela undersdkningsresultatet pé
http://www.rattvisemarkt.se/cldoc/138.htm

8 ECI, dec 2008. Se hela understkningen pé http://www.rattvisemarkt.se/cldoc/138.htm

4 Exempel p& marknadsandelar: 53 % for bananer i Schweiz, 25 % foér bananer i Storbritannien, 20 % fér ananas i Finland.




"Overféringen av pengar fr&n konsument till producent &r ineffektiv — Battre
att ge bistand an att kbpa Rattvisemarkt”

Rattvisemarkt ar en del av marknadsekonomin, vilket innebar att priset i butik styrs av
utbud och efterfragan. Ju mer vi konsumenter véljer Rattvisemarkt nar vi handlar, i takt
med Okat utbud, desto stdrre sannolikhet att styckpriset sjunker pa sikt. Och darmed
skulle ocksa transfereringseffektiviteten — enligt rapportens definition — dka.

Kriterierna och certifieringen handlar om att forbattra de ekonomiska villkoren for
odlarna i produktionsledet, inte om att begransa de vinster som tas ut i handelskedjans
efterfdliande led (Aven om det forstas blir problematiskt om varan blir s& dyr att
konsumenten véljer att inte kdpa den). Nar jag som konsument kdper en Rattvisemarkt
vara har odlaren redan fatt betalt. Det &r alltsa inte frdga om att en viss andel av det pris
jag betalar fér varan strommar tillboaka in i handelskedjan och forst i ett senare skede
"nar fram” till odlaren. Darmed blir det ocksd nagot missvisande att, som rapport-
forfattaren, prata om begrepp sdsom "transfereringskostnader” och "risk for lackage”.

Det bor ocksa poangteras att Rattvisemarkt inte star i kontrast till bistand. Det &r helt
enkelt tva olika verktyg for att paverka och bidra till férandring. Réattvisemarkt handlar
om handel och skilier sig alltsd fran bistand i just detta hdnseende. Att skapa battre
handelsvillkor for odlare i utvecklingslander bidrar till att starka deras handlingskraft och
mojligheter att skapa en battre vardag fér sig sjéalva och sin familj. Att handla
Rattvisemarkt ar ett satt for konsumenter att i sina dagliga kdpval géra skillnad for de
manniskor som producerat ravaran.

"Réattvisemarkts krav pa smaskalighet gor att jordbrukarna inte kan dra nytta av
stordriftférdelar”

Rapporten &r till stor del inriktad pa kaffeproduktion. Det internationella Fairtrade-
kriterierna for kaffe avser just smaskalig produktion, da de flesta av varldens kaffeodlare
de facto odlar kaffe pa sina egna gardar. Och det &r just dessa kaffeodlare som
historiskt sett har drabbats hardast av fallande varldsmarknadspriser och hard prispress
fran lokala uppkopare.

Rattvisemarkt har dock inget principiellt krav pa "smaskalighet” tvars éver alla
produktgrupper. Det ar viktigt att kriterierna anpassas efter verkligheten och efter hur
varldshandeln ser ut for varje specifik produktgrupp. Just darfor finns det speciellt
utformade kriterier &ven for anstélld arbetskraft pa stdrre plantager, f6r produktgrupper
sasom bananer, te och blommor.

For de produktgrupper dar just smaskalig odling fdrekommer i stor utstrackning — som i
fallet med kaffe — bidrar de facto certifieringen till att enskilda kaffeodlare organiserar sig
i storre producentorganisationer och darmed utgdr en starkare kraft i den internationella
handeln.® Genom de dkade intékterna och den Fairtrade-premie som odlarna far vid
forsaliningen mojliggdrs investeringar i produktionen. Detta skapar ocksa forutsattningar
for odlarna att ta storre kontroll dver foradlingen av ravaran, att géra sig mer oberoende
av mellanhander och pa sikt 6ka vinsten ytterligare.

5 Ett s&dant exempel &r kaffeorganisationen Sidama Union i Etiopien, bestéende av cirka 90 000 kaffeodlare som genom denna
organisering bland annat vinner stordriftsférdelar.



