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En unik produktmarkning

Med inriktning pa utveckling och okat inflytande
for manniskor i utvecklingslander

FAIRTRADE

Forsaljningen av Fairtrade-markta' produkter i Sverige och
internationellt bidrar idag till forbattrade arbets- och levnads-
villkor for drygt fem miljoner odlare och anstallda, inklusive deras
anhoriga, i ett 50-tal utvecklingslander. Sedan starten for 20 ar
sedan har kriterier, kontrollsystem och kunskapsstodet till de
certifierade producenterna utvecklats kontinuerligt. Detta har
mojliggjorts genom ett vaxande intresse for Fairtrade bland saval
konsumenter som foretag, organisationer och andra aktorer —
bade i Sverige och internationellt.

Ar 2009 uppgick den totala konsumtionen av Fairtrade-markta produkter internationellt
till 3,4 miljarder euro i konsumentvarde, en 6kning med cirka 15 procent jamfort med
2008. | Sverige var motsvarande forsaljningsdkning 25 procent. | en del lander ar nu
marknadsandelen for Fairtrade 6ver 20 procent inom vissa produktgrupper. 84 procent
av svenskarna sager sig idag kanna till Fairtrade/Réttviseméarkt och varannan svensk
konsument s&ger sig ha handlat minst en Fairtrade-markt produkt under det senaste
halvaret.2

Allt fler foretag och markningar stéller idag etiska krav, till exempel genom att sakerstalla
att ILO:s kdrnkonventioner® efterlevs. Det ar en positiv utveckling. Samtidigt ar det inte
alltid latt for konsumenten att halla reda pa de olika méarkningarna och begreppen. Det
ar viktigt att tydliggéra att Fairtrade ar den enda produktmarkning som uppfyller de
internationella Fairtrade-kriterierna, utarbetade av Fairtrade Labelling Organisation
International (FLO). | det har dokumentet beskrivs vad dessa kriterier innebéar och vad
som &r sarskiliande for Fairtrade som produktmarkning.

Utgangspunkten for Fairtrade-markningen

Fairtrade &r den enda produktméarkning vars kriterier syftar till att motverka fattigdom
och starka graden av inflytande och medbestdmmande bland méanniskor i varldens
utvecklingslander. Ingen annan produktmarkning har detta som sin utgangspunkt.
Kriterierna baseras pa ILO:s konventioner om ménskliga rattigheter i arbetslivet samt
syftar till ekonomisk, social och miljidmassig utveckling.

Andra markningar med etisk inriktning har till exempel som huvudsyfte att skydda miljén
eller att 0ka transparensen i handelskedjan. De varken arbetar med, eller goér ansprak
pa att arbeta med, att bidra till att 6ka producenternas majligheter att sjélva paverka sin
framtid.

" Fairtrade &r det internationella namnet fér de varden som ocksé representeras av namnet Réttvisemérkt. | maj 2010
gick vi 6ver till att kommunicera det internationella namnet dven pé den svenska marknaden.

2 ECI, december 2009.

3 International Labour Organisation (ILO) &r ett FN-organ som tar fram internationella normer foér arbetsmarknaden for att
skydda de méanskliga rattigheterna. Kérnkonventionera omfattar férbud mot tvangs- eller obligatoriskt arbete,
foreningsfrinet och organisationsratt, kollektiv forhandlingsrétt, lika 16n for man och kvinnor, diskriminering, minimidlder for
arbete och férbud mot barmnarbete.
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Kort historik

Fairtrade®, som en markning pa produkter, initierades av internationella utvecklings-
och bistandsorganisationer under 80- och 90-talen. Mals&ttningen var fattigdomsbe-
k&ampning och hallbar utveckling.

De internationella Fairtrade-kriterierna &r utformade med syfte att motverka obalansen i
handelsrelationerna och de osékra marknaderna inom den konventionella handeln. Kri-
terierna omfattar sdval odlaren/producenten som kdparen (dvs exportdren/importoren).

Fairtrade — en unik produktmérkning
Till skillnad frédn andra produktméarkningar innebar Fairtrade dkat inflytande for
producenterna och skapar forutsattningar for utveckling. Detta sker pa foljande sétt:

Ett minimipris som tacker produktionskostnaden

En extra premie till producenten med syfte att utveckla lokalsamhallet och hoja
levnadsstandarden fér de manniskor som lever dar

Kriterier med inriktning pa utveckling fér socialt och ekonomiskt utsatta odlare

som jobbar inom smaskaligt jordbruk

Kriterier med syfte att dka anstélldas inflytande, genom bland annat en
demokratiskt tillsatt kommitté som tar beslut om hur premien investeras
Producenterna ar en del av Fairtrade och spelar en viktig roll vid utvecklingen av
verksamheten och kriterierna

Dessa sérskiliande drag for Fairtrade utvecklas i nedanstaende avsnitt.

1) Fairtrade ar den enda produktmérkning som innefattar priser
som tacker kostnaderna for en hallbar produktion

Tvé decennier efter starten ar Fairtrade fortfarande den enda produktmérkning som
sékerstaller att betalningen till odlarna som lagst ska tacka produktionskostnaden, ett

s.k. minimipris. Minimipriset fungerar som en sékerhet for odlarna nér varldsmarknads-
priserna sjunker till nivder som inte gar att leva pa.

En kaffeodlare i Ecuador férklarar vad certifieringen har inneburit fér honom:

- Under kaffekrisen var var situation desperat. Vi fick mellan
45 och 55 dollar fér 100 pound kaffe ... Ménga kaffeodlare i
Ecuador gav upp. Vi hade inget annat val &an att éverge
kaffeodlingarna. | dag séljer vi 80 procent av vért kaffe som
Fairtrade-mérkt. Den viktigaste skillnaden é&r att det innebér
en stabilitet. Vi ar inte langre lika kénsliga for fordndringar pé
varldsmarknaden. Det sédger Valentin Chinchay, kaffeodlare
och medlem i FAPECAFES, ett Fairtrade-certifierat
kaffekooperativ i Ecuador.

Om vérldsmarknadspriset for en viss révara vid nagot tillfélle dverstiger Fairtrades
minimipris for denna ravara, maste kdparen betala enligt detta hdgre pris. Minimipriset
fungerar just som en "lagstanivd” som inte far understigas. | férhandlingen mellan
kdparen och odlaren av en Fairtrade-certifierad ravara satts ofta priset ovan eller Iangt
ovan minimipriset, utifrdn konventionella marknads- och produktfaktorer sésom sort,

4 Till en borjan under olika nationella namn. Starten skedde i Holland 1988, under namnet Max Havelaar. | Sverige kom
den forsta certifierade produkten ut pa marknaden 1997, under namnet Rattvisemarkt.



kvalitet, ursprung och volym. Dessutom ar odlarna genom kriterierna garanterade ett
ytterligare hogre pris om ravaran ocksa ar ekologiskt certifierad.

Fairtrades minimipris

Minimipriset raknas ut av FLO och &r baserat pa information fran producenter, handlare
och externa rapporter med fokus péa héllbar produktion (COSP, Cost of Sustainable
Production).

Forfinansiering och langsiktiga handelsrelationer

Kriterierna innebér att odlarna kan efterfraga férfinansiering pa upp till 60 procent av det
avtalade priset. Denna majlighet &r viktig for odlare som &r sysselsatta inom smaskalig
produktion eftersom tiden mellan investering och forséljning ofta ar lang. Dartill stalls det
krav péa langsiktiga handelsavtal, vilkket gor att odlaren i hdgre grad kan forutse sin
ekonomiska situation pa langre sikt och planera for framtiden.

2) Fairtrade bidrar till utveckling av lokalsamhéllet och en hégre
levhadsstandard — genom premien

Uppkoparen av en Fairtrade-certifierad ravara forbinder sig att betala en premie — ett
extra ekonomiskt tillskott — till producenten, utéver minimipriset. Premien gar till ett
separat konto och anvands for investeringar i lokalsamhaéllet, till exempel en ny skola,
utbildning, nya bostader, daghem och halsovérd, alltsé projekt som gynnar fler
manniskor an enbart dem som ar sysselsatta inom produktionen. Men premien kan
ocksa anvandas for just utveckling av produktionen, sdsom att bekosta en omstalining
till ekologisk produktion.

Beslutet for hur premien ska anvandas tas gemensamt av odlarna, vilket ar en viktig del
i demokratiutvecklingen. Inom Fairtrade-certifierade kooperativ eller liknande
organisationsformer tas dessa beslut vid arsmoten, medan man hos producenter med
anstéalld arbetskraft fattar besluten i en demokratiskt vald premiekommitté.

Vid besdk hos Fairtrade-certifierade producentorganisationer syns ofta tydliga resultat
av premieinvesteringarna, vilket till exempel bekréaftas i en faltstudie fran Karibien 2007.°

- De sociala projekten som finansieras av premien &r kanske det tydligaste séttet pa vilket Fairtrade

direkt bidrar till att utveckla lokalsamhéllet. Pa vissa stéllen pagick fler &n ett projekt. Den

Overvdgande delen av projekten ar investeringar i skolor och férskolor ... Flera av de odlare jag

pratade med betonade att den sociala premien anvéands for att hjdlpa barnen och de kommande

generationerna. Premien anvandes ocksa till:

o Tre hélsoprojekt for att 6ka tillgdngen till medicinsk utrustning, som till exempel hjalpomedel for
diabetiker.

o Fem idrottsprojekt som bland annat forser kricket-, fotbolls- och softbollag med utrustning.

o FEtt vdgprojekt. Tidigare var en del odlare tvungna att ga flera kilometer for att lassa sina bananer.
Nu behdvs inte det ldngre och projektet har pa det séttet forbéttrat livssituationen fér de som bor
i St Croix.

Viktigt att notera ar att premien ar en separat och extra inkomst utover sjéalva priset for
ravaran. Andra certifieringar och foretag har varianter av prispremier/bonusar, men da
kopplat till rdvarans beskaffenhet och ej med inriktning pa demokrati- och samhalls-
utveckling.

5 Torgerson, Anna (2007) Fair Trade and Global Justice: The Case of Bananas in St. Vincent. Cultural Shifts.
http://culturalshifts.com/archives/163




3) Kriterier med inriktning pé utveckling for socialt och
ekonomiskt utsatta odlare inom sméaskaligt jordbruk

Kaffe, kakao, bomull och ris ar exempel pa produkter som framst odlas inom smaskaligt
jordbruk, dvs av enskilda odlare som ager sin egen mark. Odlarna &r ofta organiserade
i kooperativ, foreningar eller liknande organisationsformer, vilket ockséa ar ett krav for att
bli Fairtrade-certifierad som producentorganisation inom ndamnda produktgrupper.®
Fairtrade framjar alltsa en demokratisk organisering av odlare och varje individs méjlig-
het att vara delaktig i de beslut som fattas inom producentorganisationen. Samtidigt
bidrar denna organisationsstruktur till skalférdelar och att odlarna far en starkare
position pa marknaden i férhallande till storre plantage.

- Jag &r den forsta kvinna som &r medlem i styrelsen. Tack vare detta kan jag
paverka andra kvinnor att komma pé drsmdéten, att sjélva vilia bli invalda i
styrelsen. Fler kvinnor vill nu vara med och bestdmma. Det sdger Belaynesh
Mamo, kaffeodlare pa Sidama i Etiopien

Resultatet blir ocksa att familier kan stanna kvar pé sin gard och bruka sin mark,
producera mat och bidra till en positiv utveckling av ekonomin pa landsbygden.
Alternativet for manga odlare, sérskilt i tider av laga varldsmarknadspriser, &r att flytta till
in till stdderna och dar ytterligare bidra till den 6kande befolkningsméngden och till ett
ensidigt beroende av att kunna kdpa mat for att dverleva. Genom Fairtrade-certiferingen
far de istallet tillgang till en internationell marknad, dkad forsalining och hogre intékter,
och darmed majlighet att ta de egna forsta stegen mot hogre levnadsstandard.

| och med att Fairtrade internationellt vaxer stadigt, kan kriterierna i framtiden att komma
att omfatta fler produktgrupper och produktionsmetoder. Principen om att bidra till
utveckling for socialt och ekonomiskt utsatta odlare/producenter kvarstar dock.

4) Kriterierna syftar till att dka anstélldas inflytande

Te, bananer, vindruvor och blommor tillnér nagra av de produktgrupper som framst
odlas pa stora plantage/farmer. De internationella Fairtrade-kriterierna géller har for
anstélld arbetskraft, med krav pd bland annat organisationsratt, dkat inflytande for de
anstallda och att féretaget de jobbar for ger dem del av de fordelar och de hogre
intakter det innebar att vara certifierad och att sélja ravaran/produkten som Fairtrade-
certifierad.

Kriterierna for anstélld arbetskraft baseras pé de grundlaggande ILO-konventionerna
for manskliga rattigheter i arbetslivet samt syftar till ekonomisk utveckling och 6kad
miljdh&ansyn. Kriterierna som rér ekonomisk utveckling ska bland annat sakerstalla att
premien anvands till investeringar som gynnar de anstéllda, deras familjer och
lokalsamhéllet. Premien far inte anvandas for att gynna foretaget eller foretagsledningen.

Premiekommittén bestar av en majoritet valda representanter for de anstallda samt en
viss representation fran foretagsledningen, vars roll &r att stodja och assistera
kommittén i arbetet med att administrera premieanvandningen. Premiekommittén

6 Undantaget &r kontraktsproduktion. Det géller ris och bomull i Indien och Pakistan dé producenter inte &r organiserade
utifrdn demokratiska strukturer. | dessa fall kan producenter bli certifierade genom en "Promoting Body”, till exempel en
ideell organisation, tillverkningsféretag eller privat foretag som de ar kontrakterade av och som &r villiga och har maéjlighet
att bidra till deras sociala och ekonomiska utveckling.
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bestammer vilka projekt premien ska investeras i efter att ha konsulterat de anstéllda vid
till exempel &rsmdéten. Representanterna i kommittén far utbildning i ekonomi,
protokollféring och administration for att starkas i sin roll inom kommittén.

- Jag har plockat te i elva &r. Det gér mig stolt, fér med min
inkomst kan jag se till att mina barn far en béttre utbildning.
Under 2003-2004 var jag medlem i premiekommittén. Jag
kande mig véldigt uppskattad och respekterad, speciellt da
jag var med och utvecklade vart vattenprojekt. Det séger
Kalrnie (till vénster pa bilden), teplockare och tidigare
representant i premiekommittén vid teplantaget Idulgashinna
pa Sri Lanka.

Arbetet inom premiekommittén har ocksa flera positiva effekter utéver sjalva admini-
strationen av premien, till exempel att relationerna mellan ledning och anstéllda starks
samt att de anstéllda far 6kade kunskap inom ledarskap, kommunikation och projekt-
ledning. Sammantaget starker allt detta de anstélldas inflytande och sjalvstandighet pa
arbetsplatsen.

5) Producenterna ar en del av Fairtrade och spelar en viktig roll
vid utvecklingen av verksamheten och kriterierna

Producenterna &r medlemmar i FLO och har representanter i FLO:s hdgsta beslutande
organ.” Styrelsen véljs av de nationella markningsinitiativen® och producentnatverken®.
Bland styrelsemedlemmarna finns representanter for markningsinitiativen, certifierade
producenter, féretag (till exempel importdrer/exportdrer) samt externa experter.
Styrelsen utser i sin tur en ekonomikommitté, en nomineringskommitté samt en
Kriteriekommitté.

Genom styrelsen och kommittéerna &r producenterna delaktiga i beslut som géaller den
Overgripande verksamheten samt i arbetet med att s&tta minimipriser, premier och
utveckla kriterier.

Denna typ av organisationsstruktur gér producenterna till en viktig del av Fairtrade
internationellt, med mdjlighet att paverka beslut som ar avgorande for deras framtid.

Ytterligare aspekter som skiljer Fairtrade fran andra etiska
markningar och initiativ

Stor geografisk spridning och ett tjugotal produktgrupper

Fairtrade har en storre geografisk spridning &n ndgon annan etisk markning, med
Fairtrade-certifierade producentorganisationer i drygt 50 lIander och forsaljning av deras
ravara/produkter i fler an 60 lander.'® Kriterierna omfattar ett tjugotal produktgrupper.

7 Fairtrade Labelling Organizations International &r en icke vinstdrivande organisation.

8 Markningsinitiativ &r de nationella organisationer som pa konsumentmarknader marknadsfor Fairtrade-mérkta produkter
och licensierar certifieringsmarket till leverantdrerna. | Sverige skots detta arbete av Fairtrade Sverige AB och Féreningen
for Fairtrade Sverige.

9 Producentnéatverken utser representanter for de Fairtrade-certifierade producentorganisationerna till styrelse och andra
beslutande organ inom FLO.

0 April 2009. For aktuella siffror, se www.fairtrade.net.



Oberoende kontrollorgan med ISO65-ackreditering

Kontrollerna utférs av FLO-Cert, ett oberoende internationellt certifieringsorgan med
ISO65-ackreditering'. Ackrediteringen gjordes hosten 2007 och FLO-Cert blev da den
"forsta certifieringen for utveckling”'2.

Handelstransaktionen kontrolleras

Utbver att certifiera producenten ar Fairtrade den enda certifiering som ocksa innebar
kontroller av handelstransaktionen mellan producenten och det féretag som képer
deras ravara. Det sakerstéller att producenten verkligen gynnas av de fordelar
certifieringen ger.

Krav p& mangden Fairtrade-certifierad rdvara i en produkt

Kriterierna stéller krav pa att 100 procent av de ingredienser som kan vara Fairtrade-
certifierad i en produkt de facto ar det. Pa férpackningen maste det anges vilka
ingredienser som &r certifierade. For en Fairtrade-markt produkt som bara bestar av en
ingrediens, sdsom kaffe, maste 100 procent av kaffet vara Fairtrade-certifierat. Vissa
andra markningar godtar att enbart 30 procent av innehallet i produkten ar certifierad
for att den ska kunna markas.

Inte bara kontroller — &ven stdd i utvecklingsprocessen

Fairtrade handlar inte bara om inspektioner for att kontrollera att kriterier uppfylls. En
viktig del i arbetet &r ge producenterna stdd i sin utvecklingsprocess och i att ratta till
eventuella problem som upptécks vid inspektionerna. Detta stéd ges av FLO:s regionala
representanter som kontinuerligt besdker producenterna och informerar om kriterierna —
till exempel kring de anstalldas rattigheter att organisera sig fackligt eller hur
diskriminering forhindras pa arbetsplatsen. De hjélper till att anordna kurser och
utbildningar for saval ledning som anstallda.

Korta fakta om Fairtrade

Valj Fairtrade-markta produkter och skapa foérutsattningar for odlare och anstallda i utvecklingslander att forbattra sina
arbets- och levnadsvillkor.

Odlare och anstéllda far forbattrade ekonomiska villkor
Premier till investeringar i lokalsamhaélle och verksamhet
Barnarbete och diskriminering motverkas

Demokratin och organisationsratten framjas
Milioh&nsyn och ekologisk produktion framjas

Idag finns det ett brett utbud av Fairtrade-markta produkter att vélja bland, till exempel kaffe, te, kakao, drickchoklad,
chokladkakor, bananer och annan farskt frukt, juice/lask, ris, quinoa, glass, socker, kryddor, nétter, snacks/godis och
honung. Dessutom gér det att kdpa Fairtrade-markt vin, blommor, sportbollar, och produkter som innehéller Fairtrade-
mérkt bomull.

Fairtrade &r en oberoende produktmarkning och din garanti for att en produkt uppfyller internationella Fairtrade-kriterier.
Fairtrade Sverige &r den svenska representanten i Fairtrade Labelling Organizations International, FLO, som utvecklar
kriterier och fungerar som stdd for odlare och anstéllda i utvecklingsléander. Kontrollerna utférs av FLO-Cert, ett
oberoende internationellt certifieringsorgan med 1ISO65-ackreditering.

Las mer pa www.fairtrade.se

1S065 &r den ledande internationella kvalitetsnormen for certifieringsorganisationer.
'2 Citatet kommer fran I1SO.




