Fairtrade City dr en diplomering fran Rattvisemarkt. Rattvisemarkt ar en oberoende &
produktmarkning som bidrar till forbéttrade arbets- och levnadsvilkor fér odlare och FAIRTRADE
anstallda i utvecklingslander. Lds mer pa www.rattvisemarkt.se
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INFORMATION



Syftet med Fairtrade City handlar om att samla olika aktorer i din kommun och samverka fér en mer
etisk och rattvis handel. Fairtrade City ar en diplomering som alltsedan dess start ar 1999 i

England spridit sig 6ver hela varlden. | dag finns det kommuner i Europa, USA, Kanada och
Australien som uppfyller de kriterier som galler for Fairtrade City och ddarmed bidrar till en battre han-
delssituation for manga odlare i utvecklingslander. | Sverige startades diplomeringen 2006

dar Malmo var forst ut. | dag ar engagemanget stort i flera kommuner runt om i hela landet dar man
samlar lokala grupper och driver kampanjer kring etiska produkter for att fa kalla sin stad Fairtrade
City. Saval i Sverige som internationellt har kannedomen och forsaljningen 6kat kring etiskt produ-
cerade varor, likt Rattvisemarkt. Organisationer, foretag, skolor, kyrkor, universitet, fackférbund och
politiker ar alla makthavare och kan inte bara handla etiskt utan ocksa vara drivande opinionsbildare,
informationsspridare och ambassadorer for att Oka intresset for en mer etisk handel.

Fairtrade City syftar till att 6ka kdnnedomen och férséljningen av varor som har blivit producerade
med respekt for Manskliga Rattigheter.

Fairtrade City ar en diplomering till kommuner som engagerar sig for etisk konsumtion. Fairtrade City
leds av en styrgrupp vars framsta uppgift ar att sprida information om etisk konsumtion till kommu-
nens invanare. Fairtrade City innebar att kommunen lever upp till kriterier som ror etisk upphandling,
ett aktivt informationsarbete samt utbud i butik och pa arbetsplatser av etiskt markta produkter.

Fairtrade City-diplomeringen 6nskar fungera som en sprangbrada och ett forsta steg mot
etisk upphandling inom kommunen, samt att héja kunskapen och medvetenheten kring etisk
konsumtion bland kommunens invanare.

En viktig grund i arbetet &r en bred samhallsforankring, d.v.s. att organisationer, handeln, politiker och
foretag samarbetar. Aktorer fran det civila samhallet ska vara en drivande part i den styrgrupp som
ansvarar for arbetet. Genom en diplomering finns fordelen att fa medial uppmarksamhet pa ett annat
satt dn om insatser sker utanfér en samlande ram.

Diplomeringen boér framforallt ses som en forandringsprocess. Syftet ar att diplomeringen ska
uppmuntra och motivera en I6pande férandring och forbattring. Darfor ingar ocksa krav om att
kontinuerligt vidareutveckla arbetet.

Diplomeringen Fairtrade City kommer ursprungligen fran Storbritannien. Initiativet togs av

ideella krafter inom den engelska bistandsorganisationen Oxfam och den forsta Fairtrade-staden
Garstang diplomerades 1999 av Fairtrade Foundation, Rattvisemadrkts motsvarighet i England.

Idag ar 6ver 300 stader i Storbritannien diplomerade. Konceptet har dven spridits till andra

Iander, t.ex. Belgien, Irland, Osterrike, Tyskland, Kanada, USA, Australien och Norge. | Sverige
lanserades diplomeringen ar 2006, da Malmo gick i braschen fér denna satsning. Munkfors och Lund
var ndsta kommuner att uppfylla kriterierna och féljaktligen diplomerades till Fairtrade Cities. | sep-
tember 2007 diplomerades dven Orebro och Norrkdping till Fairtrade Cities.



Tidigare syftade diplomeringen Fairtrade City till tatorten. De reviderade kriterierna gér dock
gallande att kommunen numer star i centrum, bade vad géller den offentliga upphandlingen
och det privata och ideella engagemanget och konsumtionen.

Fairtrade City ar en diplomering till kommuner som engagerar sig for etisk konsumtion.
Trots att diplomeringen syftar till kommunen som helhet, valjer vi anda att kalla utmarkelsen
Fairtrade City.

Beroende pa antalet invanare i kommunen varierar kriterierna kring utbud och konsumtion
pa arbetsplatser, caféer, restauranger, hotell och i butiker. Om kommunen har farre invanare
an 5000, sa far man ansoka enligt kriterierna for en befolkningsmangd dver 5000.

Fairtrade City dr en diplomering fran Rattvisemarkt.

Vem som helst, savdl medborgare som politiskt fértroendevalda, frivilligorganisationer och
foretagsrepresentanter kan initiera ett arbete for att na en Fairtrade City-diplomering. Kommunen dip-
lomeras nar uppsatta kriterier uppnatts. Ett av Fairtrade City-kriterierna att en styrgrupp tillsatts for att
driva arbetet med diplomeringen. Tillsammans eller som part av styrgruppen kan olika aktorer driva
arbetet, exempelvis kommunen, frivilligorganisationer och privat sektor.

En viktig forutsattning for ett produktivt och langsiktigt arbete, ar en bred férankring hos

olika aktorer i samhallet. Om initiativet tas pa grasrotsniva bor malsattningen vara att involvera
tjansteman fran berorda forvaltningar, politiker fran berérda namnder samt den lokala handeln
i sa hog utstrackning som mojligt. Daremot ar det mojligt for en grupp ideellt aktiva att paborja
arbetet for en Fairtrade City-diplomering innan det finns ett politiskt engagemang for fragan.

Om initiativet ar politiskt ar det viktigt att dven engagera det civila samhallet, t.ex. NGO:s, handeln,
studieforbund eller kyrkan. Fran politiskt/kommunalt hall &r det fordelaktigt att bjuda in aktorer fran
det civila samhallet sa tidigt i processen som majligt for att se vilka tankbara samarbetsformer och
stdd som finns lokalt. En bred férankring och engagemang baddar for ett lyckosamt arbete.

Malsattningen med Fairtrade City ar att genom informationsaktiviteter, 6ka kunskaperna kring
etisk konsumtion inom hela kommunen. Darmed blir den 6vergripande malgruppen hela kommunens
invanare.

Lampliga malgrupper for att uppna en 6kad kunskap och medvetenhet kring etiska aspekter av kon-
sumtion ar politiker, tjansteman och anstallda inom kommunen, arbetsplatser i privat-, offentlig- och
ideell sektor, handeln samt "vanliga” konsumenter.

Beroende pa vem som initierat diplomeringen kan ocksa primara malgrupper se olika ut.
Kommer initiativet fran politiskt hall bér man inledningsvis fokusera pa att hitta samarbetspartners
inom det civila samhdllet for att utveckla ett samarbete.



Om initiativet tas fran en lokal grupp (NGO) bor den primara malgruppen vara politiker, fér att uppna
de politiska beslut som behdvs fran kommunstyrelsen/fullmaktige for att uppna en diplomering.
Beroende pa det kommunala intresset kan informationsarbetet te sig olika. Om det kommunala
intresset ar svagt finns t.ex. mojligheten att, i forsta skedet, arbeta aktivt gentemot den privata

och ideella sektorn for att visa att det finns ett stod for fragan lokalt.

Oavsett initiativtagare ar allmanheten en given malgrupp. Fordelaktigt ar att tydligt fokusera
informationsinsatser till avgransade malgrupper som t.ex. skola och anstallda/arbetsplatser
inom den offentliga/privata sektorn, kdkspersonal, kommunala miljdombud eller studenter.

Att driva ett arbete for en Fairtrade City-diplomering ger, for det forsta, ett incitament for olika
aktorer att inleda ett samarbete kring etisk konsumtion, en drivkraft att samla resurser, engage-
mang och mojliggora mer riktade informationsinsatser lokalt. For det andra ger det en tydlig image
for kommunen som ansvarstagande for sin konsumtion. Kommunens “varumarke” laddas med
positiva varden i och med en Fairtrade City-diplomering.

Diplomeringen kan ge omfattande medial uppmarksamhet. M6jligt utrymme i media ges bade
vid diplomeringsceremonin samt inom de informationsinsatser som sker i staden inom ramen for
Fairtrade City.

Ansvaret for att uppna och genomfora ett Fairtrade City-arbete ar delat pa bdde kommunen och den
civila/ideella sektorn. Kommunen ska ta ett steg mot 6kad etisk upphandling/inkdp. Styrgruppen
ansvarar for att driva informationsarbetet kring etisk konsumtion. | styrgruppen ska det alltsa ges
utrymme och mdjlighet att tillvarata den drivkraft som finns hos lokala aktorer med ett engagemang
for fragan. Styrgruppen kan t.o.m helt drivas pa frivilligbasis. Kommunen kan sjalvklart ocksa frivilligt
vdlja att ga in med ett storre engagemang och resurser i informationsarbetet kring etisk konsumtion
som en del av eller ett komplement till styrgruppens arbete.

Kommunen ska kunna erbjuda Rattvisemarkt-produkter eller motsvarande'’ inom
kommunens avtal for sd manga livsmedelsprodukter som mojligt. Exempelvis frukter,
te, kaffe och socker.

Kommunfullmaktige alternativt kommunstyrelsen beslutar att se 6ver hur kommunen kan
ta ytterligare steg for att agera som en etisk konsument i alla sina inkop.

Stadshuset eller motsvarande funktion ska konsumera Réttvisemarkt-produkter eller
motsvarande.

Kommunen ska anta en malsattning for den offentliga etiska konsumtionen.

'Produkter som enligt kontroll har producerats i enlighet med ILO:s atta grundldaggande konventioner om méanskliga
rattigheter i arbetslivet.

Rattvisemarkt ar ett certifieringsmarke som utgor ett bevismedel for att varorna framstallts pa ett satt som ar forenligt
med dessa ILO-konventioner.



En lokal styrgrupp tillsatts for att sékerstélla fortsatt stod for att uppna Fairtrade City-
status och for att kontrollera att kriterierna efterlevs. Rapportering arligen till Féreningen
for Rattvisemarkt ar obligatorisk.

Styrgruppen bor spegla en samhallelig mangfald med representanter fran t.ex. ideell
sektor, foretag, politiker och kommunala tjansteman. 2

En kontaktperson utndmns som svarar for primar kontakt med Rattvisemarkt.

Ett utbud (se nedan) av Rattvisemarkt-produkter eller motsvarande ska finnas tillgangligt for
konsumenter i livsmedelsaffarer och pa kaféer, restauranger och hotell. Dessa produkter ska
skyltas med informationsmaterial kring etisk konsumtion i mojligaste man. Det ska vara latt for
konsumenter att hitta etiska produkter i sin vardag.

Kommun med befolkning under/6ver 5000 - Ett utbud, totalt av minst 15 Rattvisemarkt eller
motsvarande produkter fordelat i 2 butiker, minst 2 kaféer, restauranger eller hotell serverar
Réttvisemarkt eller motsvarande kaffe

Kommun med befolkning 6ver 10000 - Ett utbud, totalt av minst 30 Rattvisemarkt eller
motsvarande produkter fordelat i 4 butiker, minst 3 kaféer, restauranger eller hotell serverar
Réttvisemarkt eller motsvarande kaffe

Kommun med befolkning 6ver 20000 - Ett utbud, totalt av minst 40 Rattvisemarkt eller
motsvarande produkter fordelat i 5 butiker, minst 4 kaféer, restauranger eller hotell som
serverar Rattvisemarkt eller motsvarande kaffe

Kommun med befolkning dver 50000 - Ett utbud, totalt av minst 55 Réttvisemarkt eller
motsvarande produkter i minst 6 dagligvarubutiker, minst 5 kaféer, restauranger eller hotell
som serverar Rattvisemarkt eller motsvarande kaffe

Kommun med befolkning 6ver 80000 - Ett utbud, totalt av minst 60 Rattvisemarkt eller
motsvarande produkter i minst 7 dagligvarubutiker, minst 6 kaféer, restauranger eller hotell
som serverar Rattvisemarkt eller motsvarande kaffe

Kommun med befolkning 6ver 100000 - Ett utbud totalt av minst 80 Rattvisemarkt eller
motsvarande fordelat i minst 8 dagligvarubutiker, minst 8 kaféer, restauranger eller hotell
som serverar Rattvisemarkt eller motsvarande kaffe

Kommun med befolkning 6ver 500000 - Ett utbud totalt av minst 110 Rattvisemarkt eller
motsvarande produkter fordelat i minst 12 dagligvarubutiker, minst 6 kaféer, restauranger
eller hotell som serverar Réttvisemarkt eller motsvarande kaffe

2Finns ett behov bor ndgon form av 6verenskommelse for samverkan upprattas mellan styrgruppen och kommunen.



Ett visst antal, enligt nedan, lokala arbetsplatser, organisationer, fackférbund och kyrkor
ska anvanda sig av Rattvisemarkt eller motsvarande, t.ex. kaffe eller te och visa detta genom
informationsmaterial eller pa arbetsplatsens hemsida.

Kommun med befolkning under/éver 5000 — Minst 5 arbetsplatser ska konsumera minst
en Rattvisemarkt eller motsvarande produkt

Kommun med befolkning 6ver 10000 — Minst 10 arbetsplatser ska konsumera minst
en Rattvisemarkt eller motsvarande produkt

Kommun med befolkning 6ver 20000 - Minst 20 arbetsplatser ska konsumera minst
en Rattvisemarkt eller motsvarande produkt

Kommun med befolkning 6ver 50000 — Minst 30 arbetsplatser ska konsumera minst
en Rattvisemarkt eller motsvarande produkt

Kommun med befolkning 6ver 80 000 — Minst 40 arbetsplatser ska konsumera minst
en Rattvisemarkt eller motsvarande produkt

Kommun med befolkning éver 100000 - Minst 50 arbetsplatser ska konsumera minst en
Rattvisemarkt eller motsvarande produkt samt 10 utav dessa ska minst ha tva produkter

Kommun med befolkning 6ver 500000 — Minst 75 arbetsplatser ska konsumera minst en
Rattvisemarkt eller motsvarande produkt samt 25 av dessa ska minst ha tva Rattvisemarkt eller
motsvarande produkter

Styrgruppen arbetar aktivt for att sprida information kring etisk konsumtion

Informationsinsatser av nagon form ska anordnas som 6kar den lokala kunskapen kring
etisk konsumtion

Styrgruppen ska formulera en malsattning for minst fyra informationsaktiviteter som ska
genomforas fram till nasta ars rapportering.

Krav finns om kontinuerlig forbattring/utveckling om status som Fairtrade City skall kvarsta. For att be-
halla sin status krdvs att styrgruppen pavisar att inkop av Rattvisemarkt-produkter eller motsvarande
inom den offentliga sektorn kar arligen samt att informationsarbetet utvecklats under aret.

Obligatoriska krav:

1. Arlig 8kning av den offentliga konsumtionen av Rattvisemarkt-produkter eller
motsvarande. (Nar inkdp av Rattvisemarkt eller motsvarande uppnar 50 procent inom
en produktkategori ar detta ett frivilligt dtagande)

2. Utveckling av informationsarbetet for att 6ka medvetenheten och kunskaperna kring etisk
konsumtion. Varje ar ska styrgruppen formulera en malsattning for minst fyra aktiviteter
som ska genomforas fram tills nasta utvardering.



Kontroll av att kriterierna efterlevs sker av styrgruppen sjalv. Styrgruppen ansvarar for

utvarderingen, enligt formuldret som finns sist i denna guide. Nar kommunen lever upp till samtliga
kriterier skall ansokan skrivas under av tva av styrgruppens medlemmar. Nar Féreningen

for Rattvisemarkt godkanner ansdkan och efter att diplomeringsceremonin agt rum tituleras kommu-
nen Fairtrade City.

Styrgruppen ansvarar for att kontinuerligt utvardera hur uppsatta kriterier efterlevs. Varje ar ska
en ny utvardering lamnas in, detta ska goras i maj manad. Foreningen for Rattvisemarkt kan
revidera kriterier om det finns behov av utveckling i framtiden, detta sker i sa fall i dialog med
berorda aktorer. Redan etablerade Fairtrade Cities kommer meddelas i god tid foér att kunna
anpassa sig till nya kriterier.

Nar kommunen diplomerats till Fairtrade City arrangerar Foreningen for Rattvisemarkt och styrgrup-
pen tillsammans en diplomeringsceremoni. Vid detta tillfélle Overracker Féreningen for Réttvisemarkt
officiellt kommunens diplom samt bjuder in press, 6vriga lampliga organisationer och féretag till en
mindre ceremoni for att uppmarksamma att kommunen &r ett foredome genom att ha tagit de forsta
stegen mot en mer etisk konsumtion.

| forlangningen kommer en arlig Fairtrade-huvudstad att utses. Den stad som koras ar den staden
med de mest imponerade forbattringarna kring etisk konsumtion/upphandling under aret.

Arbetet kring Fairtrade City kan genomforas utan storre behov av extern finansiering férutom den
arbetstid styrgruppen och frivilliga maste ldagga ner. Forhoppningsvis kan detta goras inom tjanst eller
pa frivillig-basis. Dock ar det naturligtvis en fordel med en budget for informationsarbetet. Styrgrup-
pen kan verka for att extra medel tilldelas fran kommunen som en satsning pa arbetet med informa-
tionsspridning kring etisk konsumtion. Medel kan dven sokas fran olika fonder, studieférbund, lokala/
regionala miljofonder, allmanna arvsfonden och Forum Syd. Mojligt &r ocksa att s6ka sponsring av
foretag.

Rattvisemarkt dr en oberoende produktmarkning som bidrar till forbattrade arbets- och levnadsvillkor
for odlare och anstallda i utvecklingslander. Rattvisemarkt dr an sa lange det enda markningsinitiativet
pa marknaden som i sina kriterier har ett faststallt minimipris for produkten, dvs en battre betalning,
och dérmed staller de mest langtgaende etiska kraven.

Markningen ar internationell och finns i ett 20-tal lander i varlden, i Europa, Nordamerika,
Australien/Nya Zeeland samt Japan. Idag finns det ett brett utbud av Rattvisemarkt i Sverige,
t.ex. kaffe, te, kakao, drickchoklad, chokladkakor, bananer och annan farskt frukt, juice, ris,
quinoa, glass, socker, misli, snacks/godis och honung. Dessutom gar det att kdpa Rattvisemarkt
vin, rosor, sportbollar, och produkter som innehaller Rattvisemarkt bomull. Produkterna produ-
ceras i ett 50-tal av varldens utvecklingslander i Afrika, Asien och Latinamerika. Rattvisemarkt™



och Fairtrade’ ar varumarken tillhérande Rattvisemarkt i Sverige AB. Det innebadr att all
anvandning av certifieringsmarket och namnet maste ske i samtycke med Rattvisemarkt.

Rattvisemarkt i Sverige AB arbetar med att licensiera Fairtrade’/Rattvisemarkt™ till foretags
produkter pa den svenska marknaden. Viktigt att understryka ar att diplomeringen Fairtrade City
och certifieringen av en Rattvisemarkt produkt inte utgar fran samma kriterier. Kriterierna som
galler for en Rattvisemarkt produkt kan hittas pa Fairtrade Labelling Organizations Internationals
hemsida, www fairtrade.net. Féreningen for Rattvisemarkt arbetar med informationsspridning for
att 0ka kdnnedomen om Réttvisemarkt och ansvarar for diplomeringen Fairtrade City.

Onskas Rattvisemarkts varumérke anvindas ar det av stdrsta vikt att certifieringsmérket anvands

i enlighet med faststallda riktlinjer. | varumarket ligger en stark trovardighet som maste uppratt-
hallas for att Rattvisemarkt i framtiden ska kunna fortsatta fylla sitt syfte. Darfor far certifierings-
market aldrig anvandas i samband med text i tryck, pa webb, i annonsering eller tillsammans med
andra varumarken utan att det forst kontrollerats med Féreningen for Rattvisemarkt, se vidare
under "Regler fér anvandning av Rattvisemarkts certifieringsmarke”.

Inte heller far certifieringsmarket anvandas "fristdende’, d.v.s. utan medféljande text som forklarar
vad Rattvisemarkt ar och star for.

For att inte urholka Rattvisemarkt som namn ar det ocksa oerhort viktigt att ord som
"rattvisemadrkning/ar’, "rattvisemarkas’, "Rattvisemdrkta” och andra bojningar av vart namn
undviks. Rattvisemarkt ska alltid skrivas med versalt R och sin grundforrm. | plural skriver man
"Rattvisemarkt-bananer’, "“bananer certifierade av Rattvisemarkt” eller "Réttvisemarkt-certifierade
bananer”. Mer om detta finns att lasa pa Rattvisemarkts hemsida.

Riktlinjer fér anvdndning av Rattvisemarkts certifieringsmarke

1. Certifieringsmarket far anvdandas i redaktionellt material nar det ror sig om en
artikel som handlar om Fairtrade/Rattvisemarkt.

2. All 6vrig anvandning av certifieringsmarket, inkluderande (men ej begransat till)
produktférpackningar, tryckt material, hemsidor, nyhetsbrey, flygblad, affischer,
broschyrer, t-shirts, presentartiklar, prislistor, menyer etc. maste godkdnnas i forvag
av Rattvisemarkt.

3. Nar certifieringsmarket anvands i skyltningssyfte, prislistor och menyer etc. ska det
framga tydligt vilka produkter som bédr markningen.

4. Fairtrade/Rattvisemarkt dger ratt att aterkalla anvandning av certifieringsmarket om
ovanstaende regler ej foljs eller om anvandningen strider mot principer och syften
som organisationen star for.

5. Certifieringsmarket kan laddas ned fran www.rattvisemarkt.se i bade JPG- och
EPS-format i syfte att underlatta for journalister, foretag och andra informationsbarare,
t.ex. medlemsorganisation och utbildade frivilliga, s. k. ambassadérer.

6.  Certifieringsmarket skall aldrig tryckas i mindre storlek an 13,5 mm (bredd).

7.  Réttigheterna till Fairtrade/Rattvisemarkt certifieringsmérket dgs av Rattvisemarkt i Sverige AB
tillsammans med Fairtrade Labelling Organizations International (FLO).

8. Rattvisemarkt™ och Fairtrade’ ar varumarken tillhdrande Réttvisemarkt i Sverige AB
och skall alltid skrivas med stor bokstav och i denna form.

9.  Omdu ar osaker pa hur dessa regler ska tolkas eller om du far/b6r anvanda
certifieringsmarket, kontakta Rattvisemarkt pa info@rattvisemarkt.se eller 08-505 756 90



ANSOKAN



Ansokningsformuléret fylls i nar kriterierna for Fairtrade City ar uppfyllda. Formularet skickas

till Féreningen for Rattvisemarkt. Nar diplomeringsceremonin & genomford kan kommunen tituleras
Fairtrade City. Handlaggningstiden &r ca tre veckor. Denna ansokan géller for det forsta aret som
Fairtrade City. Varje &r gors en nyansotkan dar forbattringar pavisas.

Kontaktperson Organisation (om det finns ndgon)
Adress Postnr och ort
Telefon E-post

Fairtrade City-diplomering ansoks for féljande omrade

Befolkningsméangd Datum

Konsumtion
1.1 Redogor for den offentliga sektorns konsumtion av Rattvisemarkt eller motsvarande i dagslaget
Redogor varje produktgrupp separat i nedanstadende tabell.

Produktgrupp Méngd Andel
(Ex kaffe, bananer, te, socker, Antal kg /Antal kr Andel av totala
choklad, rosor, bomull etc) volymen/kostnaden (%)

1.2 Redogor for att stadshuset (eller motsvarande funktion) konsumerar Réttvisemérkt eller
motsvarande

Stadshuset eller motsvarande funktion tillhandahéller Rattvisemarkt eller motsvarande i sitt
utbud. Ange produkt(er)




Mal och handlingsplan
1.3 Redogor for kommunens malsattning gallande den offentliga etiska konsumtionen.

Bilaga nr ___ bifogad

(1.4) Redovisa handlingsplanen som beskriver hur kommunen kan ta ytterligare steg for att agera som
en etisk konsument i alla sina inkop. (Detta kan goéras efter ett &r som Fairtrade City, vid nyansokan.)

Bilaga nr ___ bifogad

2.1 Redogor for styrgruppens sammansattning (namn, befattning och kontaktuppgifter) Bifoga i ett
excelark. Redogor nedan for hur ofta styrgruppen planerar att tréffas.

Bilaga nr ___ bifogad

3.1-3.3 redogoérs i excelark och bifogas med ansdkan. Foljande kolumner ska finnas:
-Namn pé café/hotell/restaurang/arbetsplats/butik

- Kontaktuppgift till respektive plats

- Namn pa produkten (Om nagot annat initiativ &n Rattvisemarkt-certifierade produkter anges, namn
vilket)

- Summera antal caféer/hotell/restauranger/arbetsplatser/butiker och produkter

3.1 Arbetsplatsers konsumtion av Rattvisemarkt el ler motsvarande
Ange namn och kontaktuppgifter till arbetsplatserna, samt vilka etiska produkter som konsumeras

Bilaga nr ___ bifogad

3.2 Butikers utbud av Rattvisemarkt el  ler motsvarande
Ange namn och kontaktuppgifter till butikerna, samt deras sortiment av etiskt producerade varor

Bilaga nr ___ bifogad

3.3 Café/Hotell/Restaurangers utbud av Rattvisemark  t eller motsvarande
Redogor for utbudet av Rattvisemarkt eller motsvarande pa caféer, hotell och/eller restauranger

Bilaga nr ___ bifogad




4.1 Redogor for styrgruppens malsattning for minst fyra aktiviteter

4.2 Motivera det nuvarande engagemanget lokalt. (Ex bifoga exempel pa artiklar, pressmeddelanden
etc.)

Bilagor nr bifogas




Formularet skrivs under av tvd medlemmar fran styrgruppen.

Signatur Namnfortydligande
Befattning/organisation Datum

Signatur Namnfortydligande
Befattning/organisation Datum

Skickas till

Fairtrade City

Foreningen for Rattvisemarkt
Asbgatan 115

116 24 Stockholm



Arligen i maj manad, om diplomering skall kvarst3, krdvs det att styrgruppen aterigen skickar in
uppgifter samt att det pavisas en forbattring.

Kravet om kontinuerlig forbattring innebdr att det maste pavisas en 6kad konsumtion av
Rattvisemarkt-produkter eller motsvarande inom kommunens konsumtion.

Informationsarbetet ska under aret utvecklas eller utdkas pa nagot satt. Idéer och tips finner du i hand-
bok till Fairtrade City-styrgrupper.

Kontaktperson Organisation (om det finns nagon)
Adress Postnr och ort
Telefon E-post

Fairtrade City-diplomering ansoks for foljande omrade

Befolkningsméngd Datum

Framsteg i samarbetet med kommunen:

Offentlig sektors konsumtion av Rattvisemarkt-produkter eller motsvarande i dagslaget samt
okning fran tidigare ar (utraknat per produktgrupp):




Beskriv styrgruppens arbete under aret, t.ex. styrgruppsméten, forandringar i sammanséttning, m.m.:

Framsteg gallande utbud i butik (detaljer; namn pa butikerna, kontaktuppgifter och sortiment av varor):

Framsteg gallande arbetsplatser (namn pa arbetsplatser, kontaktuppgifter):

Beskriv hur styrgruppen har arbetat for att forverkliga uppsatta mal:




Beskriv aktiviteter som har genomforts (utveckling fran féregaende ar):

Detaljer (antal pressklipp, antal pressmeddelanden, bifoga exempel pa artiklar):

Malsattning for fyra aktiviteter under kommande ar:




Formularet skrivs under av tvd medlemmar fran styrgruppen.

Signatur Namnfortydligande
Befattning/organisation Datum

Signatur Namnfortydligande
Befattning/organisation Datum

Skickas till

Fairtrade City

Foreningen for Rattvisemarkt
Asbgatan 115

116 24 Stockholm
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